7. Juni 2009

Europawahl
DEINE ENTSCHEIDUNG




375 Millionen Europaer wahlen ihr Parlament in der
weltgrolSten grenziberschreitenden Wahl.

27 Mitgliedstaaten
A=
23 offizielle Sprachen
N -
491 Millionen Einwohner

e

\ 375 Millionen Wahlberechtigte

36 Million Erstwahler

736 Mandate




Die Themen, die bei den Europawahlen auf dem Spiel
stehen, sind von grol3ter Bedeutung flr unser
alltagliches Leben.

Diese unabhangige Kampagne konzentriert
sich auf Themen, die unser Alltagsleben
beeinflussen, um dadurch die Bedeutung der
Europawahlen hervorzuheben:

- Energie

- Finanzmarkt

- Verkehr

- Sicherheit

- Wissenschaft

- Bildung

- Verbraucherschutz
- Migration

- Antidiskriminierung
- Standardisierung
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Die Kampagne legt Wert darauf, dass die Wahler
Europas Richtung bestimmen. Kurz gesagt: “Deine
Entscheidung”

Die Kampagne wirft Fragen auf, zu Verbraucher schiitzen - aber wie?
denen jeder eine Meinung hat.

Trotz ihrer einheitlichen Erscheinung ist Freiheit und Sicherheit verbinden -
die Kampagne auf die individuellen aber wie?

Bedirfnisse der Mitgliedstaaten

angepasst.

. . Mobilitat sichern - aber wie?
Mittels verschiedener

Kommunikationskanale, die von

Plakatwanden bis zum Internet reichen, . . -
) . In die Zukunft investieren -
veranschaulicht die Kampagne, dass aberwie?

jede Stimme zahlt.
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Eine Plakatkampagne scharft das Bewusstsein fur die
Wahlthemen und die Macht des Wahlers Gber die
Wahlentscheidunag.

Verbraucher schiitzen - aber wie?

HNoino Enteeral < BatelarEiir O : Europawahl
Deine Entscheidung. Bei der Europawahl am 7. Juni. ASHaWaN

www.wahlen2009.eu




Jeder Mitgliedstaat hat vier Motive, in Ubereinstimmung mit der
innenpolitischen Tagesordnung, ausgewahlt:

Freiheit und Sicherheit verbinden - In die Zukunft investieren -
aber wie? 1am

aber wie?
awahl am 7. Junl. Deine Entscheiduna. Bel der Europaws

www.wahlen2009.eu

itit sichern - aber wie? Verbraucher schiitzen - aber wie?
. Bel der Europawahl am 7. Jund. Deine Entscheidung. Bel der Europawahl am 7. Juni.

www.wahlen2009.eu
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Grol3e 3D-Installationen dieser Motive bewirken
Diskussionen und erzeugen starke Bilder flr die
Medien.




How much security is too much?

.sz-ﬂhfl A

What kind of ener
do we want? L

How much Iabelling

do we need?
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Multimedia-Boxen geben Blrgern in den Mitgliedstaaten
die Moglichkeit, ihre Wiinsche fur Europa zum Ausdruck zu
bringen.

Innovative und auf Mitbestimmung croiceBox - CHOICE BOX CHOICE BOX CHOICE BOX
ausgerichtete Multimedia-Boxen
werden an prominenten Standorten in
allen 27 Mitgliedstaaten aufgestellt.

Die aufgezeichneten Nachrichten Furopean
werden bei mehr als 30 Boxen in ganz Hectons
Europa gezeigt. GroBe Bildschirme -"-..;',‘"‘““-'
werden die Wahlerbeitrage auch in N\

Brissel Gbertragen.
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In der TV-Spot-Kampagne prasentieren Blrger aller
Mitgliedstaaten ihre Winsche fur die Zukunft Europas.

Der TV-Spot wird in 34 verschiedenen
Sprachversionen produziert, mittels
Aufnahmen von mehr als 70
Teilnehmern aller Mitgliedstaaten.

Die Kernidee: Durchschnittsbulirger
verkinden ihre Wiinsche flir Europa -
so wie Nachrichtensprecher in einem
typischen Nachrichtenstudio.

Der TV-Spot wird kostenlos durch
nationale TV-Sender in den
Mitgliedstaaten ausgestrahlt. Durch das
modulare Konzept kdnnen nationale
Prominente im TV-Spot miteinbezogen
werden.
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In den Wochen vor den Wahlen wird ein Radio-Spot
die Burger erinnern, ihre Stimme abzugeben.

Um sicherzustellen, dass der Radio-Spot
einen hoheren Wiedererkennungseffekt
hat, wird dasselbe Konzept wie im TV-
Spot verwendet!

Durch diese perfekte Vervollstandigung
des TV-Spots wird eine verstandliche
|dentitat und eine flachendeckende
Berichterstattung erreicht.
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Online-Werbebanner, Gadgets, “Viral Videos” und
soziale Netzwerke werden gezielt junge Wahler

ansprechen.

Eine zentrale Website, adaptiert fir alle
Mitgliedstaaten, informiert tGber die
Wabhlen .

AuBerdem sind zahlreiche Online-
Hilfsmittel, wie “Viral Videos”, “Flash-
Module”, Werbebanner und
Suchmaschinen-Marketing darauf
gerichtet, das Bewusstsein -speziell bei
Jungwahlern - zu scharfen.

Soziale Netzwerke wie “Facebook”
werden helfen, die Kernidee “Deine
Entscheidung”, sogar noch weiter zu
verbreiten

facebook.

nnnnnnnnnnnn
s

LEuropean
E ections

IT’S YOUR CHOICE!

Send a Message  Add to Friends Forward Code of Conduct

Where should our food come from?

Vote in |German y v
Sunday, 7th June 2009

14 Weeks and 5 days left!

Info News

25.05.2009

25.05.2009

n badge on your websi
Badge your profile picture
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Zahlreiche Produkte und Give-aways informieren tber die
Wahlen und bringen die Kampagne unter die Leute.

European

elections:
so what?
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Veranstaltungen vor Ort sorgen dafir, dass alle Blrgerinnen
und Burger, wo auch immer sie leben, erreicht werden.

Nahere Infos unter: http://www.europarl.at
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http://www.europarl.at/
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